
詳細はジャパン建材各営業所までお問い合わせください

メンテナンス業務の効率化と
生涯顧客化を実現

お施主様の暮らしを支える自社アプリとして提供いただけます。

ハレピリナによってメンテナンス業務の効率化とお施主様の満足

度向上（ファン化）に貢献します。

ファン化に向けて、ジャパン建材からも暮らしに役立つ情報や商

品情報を提供し、お施主様とつながり続ける仕掛けを提供いたし

ます。

お施主様とのつながりによって、ファン化を実現し、設備取替や

リフォーム等の新たな成約につなげます。

ハレピリナ・クラウドシステム“6つ”の機能

自社のアプリとしてお施主様へ
タイムリーに情報提供

お施主様からのお問合せ受付
から手配までアプリで完結

業務の一元管理により円滑な
コミュニケーションの実現

アプリから図面・設備情報の
確認が可能

定期点検／修繕の連絡・日程
調整、実績管理がアプリで可能

独自コンテンツの情報や暮らしに
関わる情報をお施主様へ発信

ホーム画面トップ 問い合わせ受付 案件チャット

顧客管理 案件管理

日程調整業務削減

用紙管理からの脱却 対応品質の向上

お知らせ配信 コンテンツ配信 コミュニティサイト

【担当者様】

【社内関係部署／
　協力業者等】

【お施主様】

【問い合わせ対応】

住宅事業者さま支援の
ジャパン建材オリジナルアプリ！

『ハレピリナ』

●お施主様へタイムリーに情報提供
　（お知らせ配信）

●貴社コンテンツを配信、自社サイト等の
　外部リンクへ誘導（リンク、バナー広告）

●「問い合わせる」ボタンからお施主様は
　簡単にお問合せ可能

●アイコンから各種確認
　（お問い合わせ、おうちカルテなど）

受付から手配まで
チャットで完結。
写真や動画、PDF
を添付することが
できるため訪問回
数等を削減。
社内関係部署や協力業者等へも
チャットで必要な情報を共有できる
ためメンテナンス業務の可視化、
効率化。

物件情報・顧客情報・メンテナンス情報・問合せ管理が一体となった
住宅に特化したクラウドシステム。

メンテナンス対応で必要な設備情報等をアプリから確認できるため、
用紙管理から脱却。メンテナンス情報も管理できるため、対応品質向
上につながる。

事前アンケート機能を活用いただくことで課題抽出が可能。
点検実績を登録することでお施主様と情報交換が可能。

お施主様をセグメントして、コンテンツ配信が可能。ジャパン建材も配信
コンテンツをお手伝いします。ジャパン建材から提供のコンテンツはアプリに
表示させたり、コミュニティサイトに蓄積され、いつでも確認できます。

▲動画はこちら
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地域密着工務店特集！
着工減、人材不足など住宅業界を取り巻く問題は挙げればきりがありません。しかし、そんな苦境の中で

も日々努力を続け、前を向いて歩み続ける工務店様は各地に存在します。そんな素敵な工務店様の姿から

何かしらのヒントや活力を見出していただければ幸いです。

―創業の経緯をお聞かせください。

　建材会社の建築部門として創業しました。現在

の「ビヨリハウジング」という社名になってから

は 10年が経過していますが、前身の会社を含め

ると創業 23年になります。当社は創業時から分

譲住宅に特化してきました。創業当時、福島県内

のほとんどの建築会社が注文住宅をメインに事業

を行っていました。家は建てるもの＝注文住宅と

いうのが住宅購入の主流だったからです。

　そうした状況の中、あえて分譲に絞って住宅事

業を始めました。最初は年間 2棟ほどでしたが、

年々少しずつ増やし、現在は年間 40棟前後を手

がけています。福島県内のなかでも郡山市を中心

としたエリアに注力しており、分譲住宅の供給数

は地場工務店では 1位です。注文住宅も一部対応

しており、24年度は 8棟手がけました。

―分譲住宅でどのような点にこだわってこられた

のでしょうか。

　特に間取りとデザインにこだわっています。同

じ外観、内観のものを何棟もつくるのではなく、

1棟ずつデザインなどが異なる住宅を供給してい

ます。一度パターンを作れば、設計は図面を作り

変える手間が省けますし、施工面でも前に作った

ものと同じ建物の方が楽に作業ができます。です

が、あえて「すべて違う家」にこだわり、1棟 1

棟一から企画しています。

　2022 年には「ヨリドリビヨリ」として建売ブ

ランドを立ち上げました。カフェ、ビター、ボタ

ニカル、フルール、アーバンという 5つのスタイ

ルを提案し、「建売っぽくない建売」をキーワー

ドにしながら、建売でありながら、好きなスタイ

ルを選び、お客様の所有欲を満たせるようなもの

を目指しています。おかげさまで好評で「ヨリド

リビヨリ」ブランドも浸透してきました。発売前

からの問い合わせも多くなっています。

　また、20 数年分譲をやってきたノウハウがあ

るため、土地情報の取得には自信があります。常

に 30区画は保有している状態にし、完成から半

年以内に販売するようにしています。常に良い土

地の情報をいち早く取得できるようにしており、

その点が当社の強みにもなっています。

―主なターゲット層は

　子育て世代の一次取得層と呼ばれる 20代後半

から 40代前半までの方が 8割です。福島県の平

均年収は 400 万円台、夫婦合わせて世帯年収は

500 ～ 600 万円台の層が一定数を占めています。

その方たちが無理なくローンで買える販売価格は

3000 万円台ほど。そうしたニーズに合わせるた

め、諸費用含めた総額を 3500 万円以内に抑え、

お客様の月々の返済額が 10万円を超えないよう

に工夫しています。

　それよりも年収が多い方々は、注文住宅、マン

ションなど、様々な選択肢があります。大手ハウ

スメーカーと同じ市場を奪い合うつもりはありま

せん。ただ、最近は注文で建てたいが金額的に届

かないため、当社の分譲住宅に興味を持たれると

いうパターンも増えてきています。

―性能やデザインの質をクリアしながら、コスト

を抑えるためにどのような工夫をされていますか。

　グループ会社から資材供給を受けているだけで

なく、水道工事や外壁工事もグループ会社で施工

しています。また、間取りの工夫など様々な面で

コストカットの工夫をしています。

　ただし、性能面では妥協しないようにしていま

す。全棟 ZEH 基準を標準としており、すべての

住宅で太陽光発電を搭載できるようにしており、

太陽光発電システムと蓄電池の設置を希望するお

客様もいます。性能に関する不満の声は今のとこ

ろありません。ただ、今後は国が求める水準が上

がっていくので、そうした流れに対応していく必

要があります。

―お客様の支持を得ている理由をお聞かせくだ

さい。

　女性スタッフのアイディアを最大限活かすよう

にしている点も当社の強みであり、お客様からの

支持を集めている要因のひとつになっています。

基本設計は男性スタッフが担当しているのです

が、女性社員の様々な意見を取り入れて、間取り

やデザインなどを検討しています。例えば、「パ

ントリーは広めの方がいい」、「ウォークインク

ローゼットは 1階にあった方がいい」などです。

生活者の目線に立って、どうすれば使いやすいか

を重視している点を評価していただいているよう

です。

独自の分譲ブランドで人気獲得

付加価値を訴求するまちづくりにも挑戦

ゴルフ施設、サウナなど住宅につながる事業も
株式会社ビヨリハウジング
2002 年創業。建材会社エムズ・キャピタル株式会社のグループ会社とし

て始まり、分譲戸建住宅事業に特化して業績を伸ばしてきた。現在の年

間分譲戸建供給数は約 40 棟。近年は非住宅建築やサウナなどの特殊建築

施工に注力するほか、近年はシミュレーションゴルフ施設や、雑貨店な

ども運営する。今後の展開として非住宅建築やサウナなどの住宅につな

がる事業にも注力していく。
福島県郡山市のビヨリハウジングは、創業以来分譲戸建住宅に特

化し、郡山市を中心としたエリアで事業を拡大してきた。近年は

デザイン性と機能性を兼ねた独自分譲ブランド「ヨリドリビヨリ」

を展開。エリア内の子育て世代から人気を集めている。好調の理

由や今後の戦略について、鈴木駿吾取締役に話を聞いた。

株式会社ビヨリハウジング
〒 963-8048
福島県郡山市富田西一丁目 89 番地
TEL：024-962-7311　FAX：024-962-7670

省エネ会員
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　また、最近のお客様はインスタグラムなどの

SNS で住宅の情報をチェックしているので、流

行っている仕様やデザインを、価格が高くならな

いよう配慮しながら、積極的に取り入れるように

しています。例えば、現在建築中の物件には、玄

関に家族個々の持ち物を収納できるファミリー

ロッカーを採用しました。最近は、バルコニーを

無くし、室内干しスペースをつくる例も増やして

います。部屋を広くみせるために、収納のクロー

ゼット扉を付けない仕様も好評を得ています。

―今後の分譲住宅の戦略を教えてください

　特に注力しようとしているのが植栽です。グ

ループ会社にガーデン事業部ができたこともあ

り、約半年前から全棟で植栽に注力しています。

また、明確なコンセプトを持った良質なまちづく

りにも力を入れていく方針です。

　ここ数年、ブランド力の向上に力を入れたこと

や、SNS を通じた情報発信などが奏功し、「ビヨ

リ（ハウジング）の家ならどこのエリアでもいい」

と言ってくださるお客様も増えてきました。そう

した当社に興味を持ってくれるお客様に対して、

魅力あふれるまちを提案していきたいです。

　現在 2つのプロジェクトで良質なまちづくりを

計画しています。郡山市の隣である須賀川市内の

分譲地は、小学校が近い土地であるため、子育て

世代が住みやすい間取りや暮らし方を提案してい

く予定です。もう1つの郡山市中心部の分譲地は、

市街地で働く世帯を想定し、衣類乾燥機を標準採

用し、在宅勤務もできる書斎を付ける予定です。

　まちづくりも含め、常に提供する住宅をアップ

デートしながら、今後も販売戸数を維持していき

たいです。

―雑貨店やサウナなど住宅以外の事業も拡大され

ています。

　今後、住宅の供給数が確実に減っていく中で、

別事業も育てていく必要があると考え、雑貨店、

サウナ施設、鍼治療院、シミュレーションゴルフ

場、ジュニアゴルフレッスンの運営など様々な事

業を始めています。ただ、いずれも住宅、建築事

業につながる可能性があるものです。サウナとシ

ミュレーションゴルフの施設はいずれも自社施工

です。サウナもゴルフもニッチな市場ではありま

すが、既に興味のある方から相談をいただいてい

ます。

　施設や住宅に採用したいというニーズをとら

え、特殊建築施工の技術を今後強みのひとつにし

ていければと考えています。
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必要な時だけサッと取り出し使える、着脱できる屋外物干
軒天用物干  着脱式　ホスクリーン SPU型

マイクロバブルユニット内蔵エコキュート
CHP-E37LUX1 ／ ES46LUX1

株式会社川口技研　

株式会社コロナ　

姿勢を表し、こういった製品を届
け生活の質を高めることに貢献す
ることを意味しています。
メーカー様との協力によってより
高い付加価値を生み出し、新しい
提案を実現できる展示会となって
おります。また、特価市場、処分
コーナー、Bulls park、合板木
材コーナー、家電市も拡充し、
様々なご提案ができるブース、企
画を多数ご用意しております。
皆様のご来場を心よりお待ちして
おります！

全国各地で開催！ジャパン建材フェア！

四国ジャパン建材フェア
日時：2025年9月18日(木) 9:30～16:00

会場：サンメッセ香川　1階大展示場

＼第17回／

今回のテーマであるBuild Betterは「より良いものを作
る」という意味で、高品質かつ持続可能な製品を探求する

『快適住実の家』とは、家づくりに関する情報・サービスをご提供し、業務をサポー
トする工務店様・販売店様の会員組織です。「受注獲得」「業務負担軽減」といっ
た効果に繋げられるよう、様々な支援を行っています。

集客に関するサービスを起点に、引き渡し後のアフターメンテナンスまで。
次のお客様へとつながる、一貫したサポートサービスを提供します。

『快適住実の家』に
ついてご紹介

集
客

1

資
金
計
画

2

現
地
調
査

3
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ

4
契
約
・

詳
細
打
ち
合
わ
せ

5
着
工
・
引
き
渡
し

6
ア
フ
タ
ー

メ
ン
テ
ナ
ン
ス

7
次
の
お
客
様
へ

わが社の施工事例を

もっと知ってもらいたい…
ZEH仕様や長期優良住宅は

どのように対応すれば

いいの？

お問い合わせ・ご相談は
本部事務局、各支部局の
サポートセンターへ！

着脱できる軒天用 物干
軒下空間をフレキシブルに

室内干しや衣類乾燥機を日常的に使う方が
増えて、外にはめったに干さない。
そんな暮らしへ変化してきていきます。
でも、本当は外に干したいものってありま
せんか？
そんな場面にちょうどいいサイズの物干です。

住宅の外観だけでなく、
室内からの景観も損ねない。

使用時

洗濯物は、やっぱり風がよく通るところで充分日光を当てたいもの。それなら軒天用物干が最適です。
家の外観を損なわないスタイリッシュなデザインをラインアップしています。

ポールと等が一体型の軒天用物干。

竿を別途購入する必要がないだけでなく

直線を基調とした統一感のあるデザインで

住宅の美観にも配慮。

本体から取り外したら折りたたんで収納。
一体なので、ばらつかずにかさばりにくい。

収納時

NEW

当商品は、貯湯ユニットにマイクロバブル発生装置を内蔵しています。
浴槽のお湯に直径 1 ～ 100 マイクロメートルの「マイクロバブル」と直径
1 マイクロメートル未満の「ウルトラファインバブル」を含んだ多量の泡
を発生させ、白濁したシルキーなお湯にすることで、日常とは異なる入浴
体験を提供します。

【マイクロバブルによる白濁】
マイクロバブル湯には、1ミリリットルあたり約 3万個のマイクロバブル
と約 1,500 万個のウルトラファインバブルが含まれ、温泉のような白濁し
たお湯となります。マイクロバブル発生装置により、多量の空気をお湯に
溶かし、お湯をおふろの循環口から噴出する際に一気に減圧することで、
微細な気泡を発生させ、白濁したマイクロバブル湯をつくり出します。

【包み込む泡で得られる温浴効果】
マイクロバブル湯は、微細なマイクロバブルとウルトラファインバブルに
より、さら湯よりも優れた保温効果が持続します。湯冷めせず、ポカポカ
した状態で就寝時間を迎えられます。

当商品は、湯はり、保温、たし湯を自動で行う「フ
ルオートタイプ」で、貯湯量が 370 リットルの
CHP-E37LUX1 と 460 リ ッ ト ル の CHP-ES46LUX1
をラインアップしています

特注サイズ：高さ寸法 ( 軒天からの高さ )250 ～ 850 ｍｍ (10mm単位 )。
　　　　　　本体も含めた全長でご指定ください。【納期：約３週間】
　　　　　　取付寸法 1365mmまたは 1370mm～ 1820mm(10mm単位 )。
　　　　　　（取付寸法の特注が上記の通り、可能となりました。）
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細
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バ
レ

ン
タ

イ

ンさんのおうちに貼りました

Valentine Hosokawa
細川 バレンタイン

元日本チャンピオンのプロボクサー。
起業家であり人気Youtuber。宿泊施設
の経営、不動産など多岐に渡り活動さ
れている。

天然の芝に一番近い人工芝

PLACE｜細川バレンタイン邸
ITEM｜ブルズターフ　ヨーロピアンロング

↑Lightning
8月号にも
　掲載されました

ブルズターフ
before

after

b a l c o n y

細川邸採用商品は
こちらから

縄跳びも

トレーニングも

できちゃう！

Bullsで

最強スタジオ

完成！

採用したのは

コレ！

ふかふかで最高！

※詳細は当社営業所までお問い合わせください。

から
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新設住宅着工戸数
　2025 年 6 月の新設住宅着工戸数は 55,956 戸

（前年同月比 15.6％減）で 3カ月連続の減少となっ

た。その内、木造住宅は 33,794 戸（前年同月比

11.9％減）で 3カ月連続の減少となった。季節調

整済年率換算値は 64.7 万戸で前月比 22.4％増、3

カ月ぶりの増加となる。

　利用関係別では、持家が 16,030 戸（前年同

月比 16.4％減）で 3 カ月連続の減少、貸家は

24,289 戸（同比 14.0％減）で 3カ月連続の減少、

分譲住宅は 15,075 戸（同比 17.9％減）で 3カ月

連続の減少となった。分譲の内訳は、マンション

が 5,945 戸（同比 27.9％減）3カ月連続の減少、

戸建ては 8,921 戸（同比 10.9％減）と 3カ月連

続の減少となった。

　持家、貸家、分譲住宅が減少したため、全体で

前年同月比 15.6％の減少となった。

国内・輸入合板の供給量
　6 月の国内合板生産量 21.7 万㎥（前月比

99.5％、前年同月比 104.3％）と発表された。そ

の内、針葉樹合板の生産量は 21.5 万㎥（同比

99.8％、104.5％）となり、出荷量は20.2万㎥（同

比 94.4％、104.2％）で在荷量は 18.5 万㎥と

なった。

　輸入合板の 6月度入荷量は 17.0 万㎥（前月比

100.3％、前年同月比 101.8％）となった。国別

入荷量は、マレーシアが 4.6 万㎥、インドネシア

が 6.1 万㎥、中国が 3.8 万㎥、ベトナムが 2.4 万

㎥となっている。

今後の見通し
　国内針葉樹合板は、荷動きに盛り上がりがある

とは言い難いが、徐々に値上げは進んでいる。価

格の居所も地域やメーカー間で値差も徐々に縮ま

りつつあるので、しっかり底上げをしていただき

たい。現時点でもメーカー希望価格には届いてお

らず、今後もしっかり減産を含めた生産調整を継

続できるかが焦点になってくる。

　輸入合板に関しては、大方の予想どおりの入荷

になっている。現地マレーシアの原木事情は多少

改善傾向にはあるが、丸太の出材量は例年に比べ

ると少ない状況である。まだ現地価格は変わらず

強気な姿勢が続いている。現在の国内市況は一服

感があるものの今後の入港量を考慮すると、荷動

きが出てくると状況は更に変化すると思われるの

で状況を常に把握することが必要と考える。

合板
天気図
合板
天気図

ジャパン建材㈱
執行役員  合板部長  猪爪 清和

年 月 着工数（戸） 木造（戸） 木造比率 国内合板（㎥） 輸入合板（㎥） 総供給量（㎥） 針葉樹合板
生産（㎥）

針葉樹合板
出荷（㎥）

針葉樹合板
在荷（㎥）

2024

6 66,287 38,359 57.9% 207,864 167,206 375,070 205,419 193,565 189,323

7 68,021 40,427 59.4% 203,160 181,675 384,835 200,621 208,814 180,320

8 66,823 39,726 59.4% 199,120 179,771 378,891 197,118 189,645 187,998

9 68,554 40,959 59.7% 210,556 177,878 388,434 207,517 206,515 193,742

10 69,670 41,751 59.9% 225,713 177,288 403,001 222,373 227,994 187,270

11 65,052 38,857 59.7% 224,368 179,543 403,911 221,059 227,061 181,365

12 62,957 37,409 59.4% 218,284 173,032 391,316 215,364 228,630 167,776

2025

1 56,134 29,463 52.5% 219,748 179,461 399,209 216,667 222,024 163,453

2 60,583 34,685 57.3% 212,013 160,396 372,409 209,069 204,765 168,152

3 89,432 51,519 57.6% 221,004 165,771 386,775 217,761 210,377 177,809

4 56,188 29,657 52.8% 216,983 186,647 403,630 213,926 223,525 171,625

5 43,237 24,563 56.8% 217,881 169,811 387,692 215,089 213,780 173,092

6 55,956 33,794 60.4% 216,749 170,240 386,989 214,670 201,768 184,709

住宅着工数及び合板供給量

曇り

8 2025.9


