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with Bulls
Bullsと⼯務店がタッグを組んだ、今１番熱いプロジェクト。

サーファーズハウスなどのアメリカンなハウスデザインを多く⼿がけている「カリフォルニア⼯務店」と建材ブランド「Bulls」がタッグ
を組んだ家が遂に完成。サーファーズハウスにBullsがミックスされたら⼀体どんな化学反応が起こるのか。今まで以上に建材ひとつひと
つに向き合って企画を進めてきました。当たり前に�る断熱材や階段も、開発秘話やこだわりのディテールに気づくと⼀瞬にして愛着が

湧く。�こにライフスタイルが1るやかに浸透していく感覚が「好き」を追求した家づくりにつながる。

カリフォルニア⼯務店

ウッドデッキ｜ハイブリッドデッキⅡ

人⼯芝｜ブルズターフ

ウッドデッキ｜ハイブリッドデッキⅡ

サーフシャワー

ダンパー｜Kダンパー 断熱材｜CALM

ガラス扉｜famitto
階段⼿摺｜アイアン⼿すり GOU

棚｜WACtus

スイッチ｜トグルスイッチ

壁｜ゼオライト内装塗装材COCU

可動棚｜KIRI SHELF

ldk

pantry

loft ブラックのガラス扉を開けると吹き抜け天井で開放的な

空間が広がる。キッチン上の棚にはアイアンフレームの

WACtusが使⽤され、⼤好きな	酒やグラスが並ぶ。
この家のテーマカラーであるモスグリーンのアイアン⼿

すりはBullsに�か出せないカラーリング。
あえて４段⽬から取り付けているのは、上る動線を考え

た設計と、家族や仲間が�2こ�と座るた.の遊び心と

気遣い。

食品やストックを置くパントリーにも遊び心を。棚板は

Bullsの桐を�+�ス。湿気や消臭、防虫効果の�る桐板
は軽さも兼ね備えている。⾃然塗料でカラフルに塗装し

て、置くもので色を選んで楽し.る。

家族の気配を常に感じるLDKの上に位置するご主人の秘密基地。趣
味の/のから仕事道具まで、境界線を引かない暮らし方が逆に心地

いい。その混ざり合いがライフスタイルをより⾃由にし�いる。壁

に'TEAM Bullsみんなで塗った“塗り壁COCU”で湿気とにおいを�
ントロール。入り⼝に'Bullsのトグルスイッチ。デザインと性能
がクールに調和した空間に仕上がった。

温暖な気候の本場カリフォルニアは、庭に家族や仲間が集う暮らしを豊かと感じ、広い庭

を取り入れるライフスタイル。⼤きな窓とウッドデッキ、人⼯芝で内と外を�ーム/スに

つなぎ、カリフォルニアの3うな⾃由な空気を暮らしに吹き込んでくれ+�。

趣味のサーフィンとゴルフを家族で楽しめるアイテムを家づくりに取り入れ�外構。サー

ファーの住む家にはマストなアイテムのサーフ�*1ー、塩害地域で/錆びにくい⼟台を

仕込んだウッドデッキ、ゴルフ場にサン$ルを持参し�+で選び抜い�グリーンに１番近

い人⼯芝をBullsでチョイス。

yard

Vol.05

雑誌「Lightning」掲載されました
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「我が家は大丈夫」そんな油断はありませんか？それぞれの場所に応じて最適な製品をお選びいただけます。
戸建て住宅が狙われている！？

セキュリティカメラ
毎日の生活に安心を。
外出先からでもスマホ・タブレットで一元管理。

※詳細は当社営業所までお問い合わせください。

から

DXアンテナなら、おうちの中から外まで
それぞれの場所に応じて最適な製品を

お選びいただけます。

おうちまるごと!
セキュリティ対策!

32025.11



地域密着工務店特集！
着工減、人材不足など住宅業界を取り巻く問題は挙げればきりがありません。しかし、そんな苦境の中で

も日々努力を続け、前を向いて歩み続ける工務店様は各地に存在します。そんな素敵な工務店様の姿から

何かしらのヒントや活力を見出していただければ幸いです。

―創業の経緯をお聞かせください。

　U ターンし、酒田市内の不動産会社で勤務して

いたのですが、その会社で建売住宅事業に携わっ

ていました。土地の仕入れから間取りの提案、販

売などに携わる中で、建築の面白さを感じるよう

になりました。そこで建築士の資格を取得しまし

た。

資格を取得した後、一からすべて自分で家づく

りに携わりたいと思い、独立しました。 J Home 

Design の創業当初からローコストの注文住宅に

こだわっています。現在も約 8 割以上が注文、他

はモデルハウスを建売として販売しており、年間

15 棟前後を手がけています。

―ローコストにこだわっている理由は。

　世の中の住宅購入者の選択肢を増やしたいとい

う思いがあるからです。住宅業界では未だに「家

は背伸びして買うもの」という固定概念が根強く、

適切な価格を追い求める会社も少ないように思い

ます。供給する側はいいものを追い求め、付加価

値を付けて高価格帯の住宅を売る傾向にあります

が、買う側は現実的な購入金額を定め、その範囲

で家を探す方が多いのが現状です。また、今は多

様な価値観があり、家や車だけではなく、子ども

のため、旅行や趣味にお金を使いたい方も多くい

ます。

　当社は、そうしたニーズに応える現実的な家づ

くりをモットーとしており、数年前からは「ま

ちがいない家。」というコンセプトを掲げました。

具体的には、土地や家の大きさを抑え、土地、建

物含めトータルで 2500 万円以内に納めることを

目指しています。

　大手ハウスメーカーが供給する住宅は高価格帯

が中心であり、一方のローコスト住宅は「安かろ

う悪かろう」が多い。以前、勤務していた不動産

会社でつくっていた建売住宅は価格を抑えること

が第一で、そこまで質にこだわることができず、

はがゆい思いをしました。だからこそ、「ローコ

ストにこだわりながら、デザインや住宅性能もあ

きらめない」という、この方針をぶれずにやって

いくつもりです。

―�価格を抑えるために、どのような企業努力をさ

れているのでしょうか。

　ポイントの 1 つは、地方では珍しく土地や建物

の広さを抑えていることです。例えば、酒田市内

に建てた 2 階建てのモデルハウスは、カースペー

ス 3 台込みで敷地面積 114・13㎡（約 35 坪）、

延床面積は 77・83㎡（約 23 坪）、価格は 1998

万円（税込）です。こうした小さい家づくりをし

ているのは、私が地元に戻る前に横浜で生活し、

首都圏の戸建住宅事情を見てきたことが大きいか

らだと思います。首都圏で売られている家は、土

地も家も小さい。それでも、人が生活できる十分

なスペースは確保できる。

　地方では、戸建なら広い土地、広い家というの

が当たり前なので、コンパクトな住宅を提案し始

めた当初は「そんな小さいに家だれが住むのか」

とよく言われてしまいます。しかし、実際にニー

ズはあります。それを知っているのが、強みだと

思っています。

　単にコンパクトであるだけでなく、お客様に快

適に生活していただけるようさまざまな工夫もし

ています。

　まず、プランニングでは、足し算ではなく引き

算をしていくことを重視しています。例えば、パ

ントリーの大きさは 2 帖ではなく 1・5 帖でも同

等の収納スペースが確保できるようにしていま

す。細かい部分を 1 つ 1 つ見直しながら、低価

格と居住空間の快適さを両立させるよう努めてい

ます。

　私が元々、物を持たないタイプというのもある

のですが、収納量はやや少ないプランが多いので

すが、もちろんお客様の要望に合わせながらオプ

ションにも対応し、よりよいものをつくっていき

ます。

　「家は広いほうがいい」というお客様の固定概

念を壊すことはなかなか難しいのですが、実際に

モデルハウスを見学してもらうと、みなさん「狭

く感じない」と言っていただけます。

―�住宅性能面では、どのようなことを意識してい

ますか。

　世の中で求められているレベルより 1 つ上の

ランクになるよう意識し、全棟 ZEH oriented を

標準としています。「大きくて性能が高い」、「小

さくて性能が低い」という 2 つの選択肢に対して、

我々は「小さくて性能が高い」という新しい選

択肢を提示しており、それが差別化につながっ

ています。

―デザイン面でのこだわりはありますか。

　我々は「シンプルで豊かな生活」をハード、ソ

あえて小さい家で幅広いニーズを獲得

家づくりの選択肢を広げる挑戦

山形県鶴岡市の J Home Design は「まちがいない家。」

をコンセプトに、ローコストで高品質な住宅づくりに

注力している。特に若い世代のニーズを捉え、創業 5

年目ながら着実に業績を伸ばしている理由について、

吉泉淳也 氏に話を聞いた。

株式会社 J Home Design
代表取締役　吉泉 淳也 氏
1986 年、山形県酒田市生まれ。酒田市内の不動産会社で勤務した後、2021 年に
独立。J Home Design を創業した。創業時から庄内エリアでローコストかつ高品
質の注文住宅に注力し、年間約 15 棟を手がける。

社　　名	 株式会社 J Home Design
所 在 地	 〒 997-0039　山形県鶴岡市西茅原町 20 番 18 号
電話番号	 0235-35-0450
FAX 番号	 0235-35-0458
ホームページ	 https://j-home-design.com/

省エネ会員
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フト両面で提案したいと考えています。ですから、

家の外観、内観も作り込む感じではなく、なるべ

くシンプルで落ち着いた感じになるようにしてい

ます。

　また、女性の方が家づくりを主導するケースが

多いため、社内の女性スタッフの意見を尊重する

ようにしています。私も設計する際には、特に配

色の感覚は女性スタッフの方が長けており、彼女

らの色使いを参考にしています。

―主なターゲット層は。

　30 代前後の比較的若いお客様が多いです。こ

のあたりの地域では、結婚する時に賃貸に住むか、

どちらかの実家に住むのが一般的な流れとしてあ

ります。しかし最近では、親と暮らすことに抵抗

がある若いお客様も多く、月々の経済的な負担が

賃貸と変わらないのであれば、結婚のタイミング

で戸建住宅を購入する方々も増えています。

　その一方で、十分に収入はあるにもかかわらず、

あえてコンパクトで安い家を求める方もおられま

す。当社が提案するコンパクトな住宅は、収入に

あった選択をされる方、生活に余裕を持ちたいと

いう方、どちらのニーズにも応えることができて

いると実感しています。

　単身の方や兄弟 2 人で契約する例もありまし

た。親とはなるべく同居したくないが、大きな負

担も避けたい。当社の住宅はそんな方の受け皿に

もなっているようです。

　「家族はこうあるべき」という昔ながらの考え

が根付いている地域ですが、人口減少や世帯数の

増加が見込まれる中で、従来のファミリー層とは

違うニーズはより増えてくるはずです。単身、2

人世帯など様々な方に向けた商品をつくっていく

ことが今後重要になってくると考えています。

―�現在、新たに取り組んでいることがあればお聞

かせください。

　不動産事業により力を入れ、分譲地の開発を検

討しています。このエリアでは、50 坪の分譲地

でも小さいと言われますが、40 ～ 45 坪程度の

分譲地を提案していくつもりです。わが社が建

築を請け負うだけでなく、場合によっては他の

住宅メーカーや工務店に建築を依頼することも

可能とし、建物のグレードはお客様に選んでい

ただき、コンパクトな家の需要を広げていくの

が理想です。

　また、規格プランも現在開発しているところで

す。外観、内観のパターンをあらかじめ用意した

プランの中から選べるようにするイメージです。

注文住宅の打ち合わせをする中で、疲弊するお客

様もいらっしゃいます。既にトレンドとなってい

る「タイパ」の考え方を取り入れ、効率よく家づ

くりができるよう提案していきたいです。

　先ほどの単身、2 人世帯のニーズにも関連しま

すが、平屋住宅にも力を入れていきたいです。今

年、初めて平屋のモデルハウスを建てたところ、

2 階建て以上の反響があり、需要の多さを実感し

ました。

　お客様が無理をしないと買えない家に果たして

価値があるのか―。その想いを大切にしながら、

お客様に求められる家を提供していくことが一番

難しく、大事なことです。今後もそこを見失わず

に住宅を供給していきます。
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硬化しても、剥がせる安心。
木質床材直貼り施工用接着剤「ボンド PX300」

薄くて軽い長尺のスリム脚立が新登場
RL 長尺スリム脚立 

コニシ株式会社　

長谷川工業株式会社　

接着剤が付いた足で施工後の床を歩いてしまった…
施工の翌日、床材の間から接着剤が出てきてしまった……

「誤って付着した接着剤は硬化してしまうと除去できない」
床材施工の現場では大きな課題の一つ。
そんな悩みに応えるのが、「ボンド PX300」。
施工性・仕上がり・メンテナンス性を兼ね備えた接着剤です。

収納時の厚みが 15㎝で業界最薄！
折りたたむとフラットになるので、積み重ねやすく収納効率が向上
同じサイズの脚立と比較しても 20％軽量化で車載効率アップ！

◦主な用途
◦集合住宅などにおける木質床材の直貼り施工

◦各種床暖房パネル施工およびフローリング仕上げ用

◦特長とメリット
◦硬化後でも除去可能！

　�施工中に床材表面へ誤って接着剤が付着しても、硬化後に簡単に

除去できるため、美装作業の手間を減らし、床材のはり替えリス

クも軽減します。

◦はり替え時も安心！

　�床材のはり替え時に下地に残った硬化皮膜もスムーズに除去でき

るため、工期の短縮と施工コストの削減が可能です。

◦床鳴り音の防止効果

　適度な弾性を持った硬化皮膜が床鳴りを防止します。

◦発泡なしで美しい仕上がり

　施工後に接着剤が噴出して床材表面を汚す心配がありません。

◦ JAIA F ☆☆☆☆・4VOC 基準適合品

　ホルムアルデヒド非含有のため安心して施工可能です。

◦床材との接着性良好

◦耐熱性で床暖房にも対応

6 2025.11
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ジャパン建材(株)新木場本社ビル

1階大ホール11. 12参加費
10,000

円/人

経営者に
生成AI

こそ伝えたい

の本質と可能性

2025 （受付15:00）15:30-17:15
17:30-18:30

講演会

懇親会

雙環フォーラムと今回の趣旨

雙環フォーラム第34回
日本マイクロソフト株式会社

業務執行役員
エバンジェリスト

西脇
資哲
にしわき もとあき

氏

当フォーラムは「長期的展望に立って経営を考えていくための学びの場」として
発足以来、多くの方々にご登壇いただき、皆様方とともに研鑽・交流を重ねてき
ました。2022年にChatGPTの登場以来、AIの普及は加速し、住宅業界における生
成AIツールの活用は、人手不足や従業員の経験を補う画期的な解決策として期待
されています。是非一緒に学び、日々の事業運営に活かしていただければと考え
ております。

※ 講演内容の録画・録音、投影資料の撮影はご遠慮願います

お申込みなどの詳細は
ジャパン建材各営業所までお願いします。

ジャパン建材(株)
代表取締役 社長執行役員

小川 明範

水
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地球上の
CO2削減に貢献

カーボンニュートラル
への貢献が期待

CO2

CO2

CO2O2

O2

O2

木は光合成で
大気中から

CO2を取り込み
炭素(C)を貯蔵

C

C

C C
C C

木材・合板となり、
さらに木造住宅と
なっても炭素は

閉じ込められたまま

C
C

C C
CC

C

商品1単位あたりの
炭素貯蔵量

19.5 kg-CO2

商品あたりの炭素貯蔵量（t-CO2）＝商品の体積（㎥）×木材の密度（t/㎥）×木材の炭素含有率×44/12
※炭素貯蔵量は、ジャパン建材が林野庁ガイドラインに基づき独自に算定するものであり、その数値が保証されるものではありません。

炭素貯蔵量は、林野庁の「建築物に利用した木材に係る炭素貯蔵量の表示に関するガイドライン」に基づき算出され

るもので、木材利用が地球温暖化防止に寄与していることを示す指標の 1 つです。木材は森林が吸した炭素を貯蔵し

ており、建築物において木材の利用を進めることは、「都市等における第２の森林づくり」 として、カーボンニュート

ラルへの貢献が期待されます。

ジャパン建材は、環境貢献度の “ 見える化 ” の一環として、J-GREEN 製品、森林認証材、一部の木質商品の炭素貯蔵

量を伝票等に表示しています。商品ごとの炭素貯蔵量を表示することで、環境貢献度を、目に見える形で分かりやすく、

お客様と共有しています。また、親しみやすさと分かりやすさを追求して生み出したのが「たんちょ君」です。

炭素貯蔵量とは？

ジャパン建材は環境貢献度を “ 見える化 ” しています！

TanChO（たんちょ）の由来
TanChO は、ジャパン建材の炭素貯蔵量表示システムの名称です。「C」の中の目は環境貢献度の “ 見える化 ”
を、「C」と「O」はその数値が CO2 換算であることを、「O」の丸太と「T」の芽はその表示対象が森林資
源循環により継続的に炭素を貯蔵し地球温暖化防止に貢献している木質製品であることを、表しています。

「T」の芽に始まり「O」の丸太に終わる「TanChO」という名称には、小さな芽がやがて大樹へと成長し丸
太として広く活用されるように、本取組みをお客様と共有し業界全体に広げ、地球温暖化防止への貢献と
いう大きな目標に繋げていきたい、というジャパン建材の想いが込められています。「O」の丸太の年輪は、
長い年月をかけ取組みの輪が広がっていくことをイメージしています。

TanChO（たんちょ）に関する問合せ先

ジャパン建材合板部（03-5534-3733）

ジャパン建材木材課（03-5534-3730）

JK ホールディングスサステナビリティ推進室（03-4332-2276）

JKHD グループは、
森林資源の活用を中心とする事業を通し
て、森を育み木を活かす循環型社会にお
ける人と自然の共生を目指しています。 ①
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木材業界が地球温暖化の防止に貢献
の巻

たんちょ君

木になるコラム ❶
木材業界が地球温暖化防止に貢献



新設住宅着工戸数
　2025 年 8 月の新設住宅着工戸数は 60,275 戸
（前年同月比 9.8％減）で 5カ月連続の減少となっ
た。その内、木造住宅は 37,046 戸（前年同月比
6.7％減）で 5カ月連続の減少となった。季節調整
済年率換算値は 71.1 万戸で前月比 0.1％減、3カ
月ぶりの減少となる。
　利用関係別では、持家が 17,532 戸（前年同
月比 10.6％減）で 5 カ月連続の減少、貸家は

26,585 戸（同比 8.1％減）で 5カ月連続の減少、
分譲住宅は 15,819 戸（同比 8.2％減）で 5カ月
連続の減少となった。分譲の内訳は、マンション
が 6,148 戸（同比 18.0％減）5カ月連続の減少、
戸建ては 9,476 戸（同比 1.1％減）と 5カ月連続
の減少となった。
　持家、貸家、分譲住宅が減少したため、全体で
前年同月比 9.8％の減少となった。

国内・輸入合板の供給量
　8 月の国内合板生産量 18.8 万㎥（前月比
88.1％、前年同月比 94.6％）と発表された。そ
の内、針葉樹合板の生産量は 18.7 万㎥（同比
88.3％、95.0％）となり、出荷量は 18.5 万㎥（同
比 89.0％、97.6％）で在荷量は 19.7 万㎥となった。
　輸入合板の 8月度入荷量は 15.7 万㎥（前月比
84.3％、前年同月比 87.4％）となった。国別入荷
量は、マレーシアが 4.3 万㎥、インドネシアが 5.7
万㎥、中国が 3.3 万㎥、ベトナムが 2.3 万㎥となっ
ている。

今後の見通し
　国内針葉樹合板の状況は、これからの需要を考
えると、メーカー・商社・問屋が節度をもった生産・
販売を心掛けることで、減産を含めた生産調整が
更に進んでいけば、需要回復が期待される。しかし、
緩んだ減産体制を再度表明し維持できるかに対し
ては、まだ不安の声は完全に払拭できていないの
で、今後の需要回復のためにも、メーカー各社の
対応に期待したい。
　輸入合板は、港頭在庫がわずかに減少する一方、
出荷は堅調に推移しており、在庫状況は品目ごと
に差がある。産地ではこれから雨季を迎えるた
め、丸太の出材量が減少し、生産量も縮小する見
込み。その影響で、今後の入庫は落ち着くと予想
される。また、急激な円安や現地シッパーの強気
な姿勢により、先物の手配には各社慎重な姿勢を
取っている。
　今後はコスト増を反映した玉の入荷が予想され、
価格上昇は避けられない。必要量は先手で確保し
ておいた方がよいだろう。

合板
天気図
合板
天気図

ジャパン建材㈱
執行役員  合板部長  猪爪 清和

住宅着工数及び合板供給量

曇り

年 月 着工数（戸） 木造（戸） 木造比率 国内合板（㎥） 輸入合板（㎥） 総供給量（㎥） 針葉樹合板
生産（㎥）

針葉樹合板
出荷（㎥）

針葉樹合板
在荷（㎥）

2024

8 66,823 39,726 59.4% 199,120 179,771 378,891 197,118 189,645 187,998

9 68,554 40,959 59.7% 210,556 177,878 388,434 207,517 206,515 193,742

10 69,670 41,751 59.9% 225,713 177,288 403,001 222,373 227,994 187,270

11 65,052 38,857 59.7% 224,368 179,543 403,911 221,059 227,061 181,365

12 62,957 37,409 59.4% 218,284 173,032 391,316 215,364 228,630 167,776

2025

1 56,134 29,463 52.5% 219,748 179,461 399,209 216,667 222,024 163,453

2 60,583 34,685 57.3% 212,013 160,396 372,409 209,069 204,765 168,152

3 89,432 51,519 57.6% 221,004 165,771 386,775 217,761 210,377 177,809

4 56,188 29,657 52.8% 216,983 186,647 403,630 213,926 223,525 171,625

5 43,237 24,563 56.8% 217,881 169,811 387,692 215,089 213,780 173,092

6 55,956 33,794 60.4% 216,749 170,240 386,989 214,670 201,768 184,709

7 61,409 37,024 60.3% 213,833 186,430 400,263 212,260 207,947 188,941

8 60,275 37,046 61.5% 188,330 157,129 345,459 187,334 185,123 197,092
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全国各地ジャパン建材フェア
ご来場・お買い上げ御礼

▲会場内の様子

▲What ZEH parkの様子

＼8月・９月開催／

第21回

鹿児島・宮崎ジャパン建材フェア
2025年8月27日(水)
売上：253,840千円
動員：466名
8月27日、オロシティーホール鹿児島で「第
21回鹿児島・宮崎ジャパン建材フェア」を開
催いたしました。今回は「What？ZEH!! ! (わ
っぜ)～てげ快適な住宅の未来へ～」をテーマ
に（わっぜとは南九州地区で頻繁に使われる
方言）WhatZEHparkというZEH・GX志向
型住宅の提案ブースを作りZEHを身近なもの
として感じていただこうと情報発信いたしま
した。各出展メ－カ－様の展示、説明や大型
パネルでのライフコストを含めた比較提案等
で省エネ住宅のメリットを理解して頂いたの
ではないかと思います。Bullsコーナーでは以
前とイメ－ジが変わり、流行の住宅に1棟まる
ごと提案出来るねと高評も頂きました。また
白蟻の多い地区なので「じゃあな！シロアリ
くん」は多くの来場者様に大変関心を持って
頂きました。開場から多くの工務店様、販売
店様にご来場頂き終日盛況な展示会となりま
した。真夏の猛暑の中ご来場頂き誠にありが
とうございました。 ▲Bulls  parkの様子

▲会場内の様子

第17回

四国ジャパン建材フェア
2025年9月18日(木)
売上：1,350,102千円
動員：1,016名
9月18日、サンメッセ香川にて「第17回四国
ジャパン建材フェア」を開催いたしました。
今回は『Build Better  ～進化する住まい
～』をテーマに、高品質かつ持続可能な商品
のご提案、パネルを用いたGX志向型住宅のご
提案、今回復活させた特価市場、またジャパ
ン建材プライベートブランドの「Bulls」を展
示したBulls  parkも多くの人で賑わい、盛況
のうちに終えることができました。
今後もより高い付加価値を生み出し、新しい
提案を実現できるフェアを目指して取り組ん
でまいります。ご来場いただき誠にありがと
うございました。


